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INSIGHTS
Eigene Format-App versorgt Fans rund um die Uhr mit Content

Durch Votings bestimmen Zuschauer aktiv den Verlauf der Show mit LOVE I S LAN D
Staffel 7 trifft mit komplett neuem Konzept ins Herz der Zielgruppe

HEISSE FLIRTS & WAHRE LIEBE

Quelle

D> EINE GRUPPE SINGLES. EINE INSEL. EIN GEWINN. AGF in Zusammenarbeit mit GK; videoScope 1.4; 30.08.2021-27.09.2021; Ausstrahlungen Mo-Fr & So 20-01 Uhr

o TAGLICH 14-49 Jahre 14-29 Jahre 14-29 Jahre
20015 MO-FR & SO Mérz 2022 6'5 % MA Erwachsene 17'8 % MA Frauen 11'9 % MA Manner
Attraktive Singles ziehen auf der Suche nach der gro3en Liebe in eine Villa auf einer paradiesischen Insel. .
Wer keinen Partner findet, Iduft Gefahr, die Insel verlassen zu mussen. Von den Zuschauern gesteuerte 2021 GIBT'S NOCH MEHR LIEBE!

Ein- und Auszlge, diverse Challenges und sich dndernde Spielregeln sorgen fur Spannung und Dramatik. . o

Im Finale kiiren die Zuschauer das Traumpaar, das sich dann entscheiden muss: Geld oder Liebe! Love Was ist besser als 1 Mal ,Love Island"? Richtig, 2 Mal

Island ist Reality purl In England war das crossmediale Event-Format eines der TV-Highlights des sLove Island". Aus diesem Grund er6ffnet RTLZWEI 2021
die ,Liebesspiele” bereits im Fruhjahr - mit vielen neuen

vergangenen Sommers. Love Island spricht speziell die junge Zielgruppe an und bietet dartber hinaus ~ - ‘ )
etliche Integrationsméglichkeiten- von Fitness und Mode bis Beauty und Technik. Moglichkeiten fur Ihre Marke!
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UBER LOVE ISLAND
Die Datingshow, bei der es auf allen Kanalen knistert

Echte Charaktere, fesselndes Storytelling & digitaler Extracontent CAS E I w RI G L EY'S
2022 zeigt RTLZWEI bereits die 7. und 8. Staffel des Erfolgsformats

#GET YOUR DING BACK!

|ove IS O nd Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; videoSCOPE 1.4, 30.08.2021-27.09.2021, Marktstandard: TV;

HeiBe Flirts & wahre Liebe Eigene Erhebung Views: IG, YT, Crowdtangle, TikTok, Love Island App & RTLZWEI.de, Zeitraum: 23.08.2021-27.09.2021 (Stand 30.09.2021), TVNOW RTLi Zeitraum: 08.03.2021-04.10.2021, FB Insights, 23.08.-04.10.21

E 14-49 Jahre F 14-29 Jahre App Votin ] Video-Views
6,7 % MA Folge11J 20,4 % MA Folge11J 76,6 Tsd. AE?rufe 8 Now

Was ist neben dem perfekten Outfit das Wichtigste beim ersten Date? Richtig - ein frischer Atem. Denn
damit kUsst es sich ja bekanntlich viel besser. Zum Gllck standen den Islandern Wrigley's Extra immer
griffbereit. Ob in der Villa, vor der All-White-Party am Abend oder dem romantischen Date zu zweit in der
private Suite - Wrigley's Extra sorgte in Staffel 6 jederzeit fir einen frischen Atem, einen kihlen Kopf und
einen aufmerksamkeitsstarken Markenauftritt auf allen Kanalen.

August/September 2021

Product Placement / sit. Framesplits

Placement Verlangerungen (Instagram, Facebook, YouTube)
Sponsored App Voting / Newsfeed Ads

Verlangerung Product Placement (Shuffle Rolls)
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https://f.io/y0lDmMM9
https://f.io/7jr_Wl4c

UBER LOVE ISLAND
Die Datingshow, bei der es auf allen Kandlen knistert

Echte Charaktere, fesselndes Storytelling & digitaler Extracontent CAS E I EXP E D IA
2022 zeigt RTLZWEI bereits die 7. und 8. Staffel des Erfolgsformats

#LOVE ISLAND #PRASENTIERT VON #EXPEDIA

loveisland

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; videoSCOPE 1.4, 30.08.2021-27.09.2021, Marktstandard: TV;
HeiBe Flirts & wahre Liebe

TVNOW RTLi Zeitraum: 08.03.2021-04.10.2021

14-49 Jahre 14-29 Jahre Clicks ) Video-Views
6,5 VRRM Erwachsene 17,8 VOR\V{aM Frauen 53 Tsd. EaE 9,6 \YIleNl RTL+ TV /DIGITAL

Bei Love Island musst du ohne Lover frither abreisen, beim Urlaub mit Expedia nicht. Uber die gesamte 6.
Staffel hinweg begleitet Expedia mit sechs unterschiedlichen Sponsoring-Elementen das Format als
Hauptsponsor und sorgt damit fur einen starken Markenauftritt und eine taglich wiederkehrende
Integration des Reiseanbieters. Neben dem Auftritt als Hauptsponsor wird die Kampagne durch ein
aufmerksamkeitsstarkes Product Placement in Form von gelben, Expedia-gebrandeten Koffern,
unterstutzt.

August/September 2021
Product Placement / Sponsoring
VOD Sponsoring (TVNOW)
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https://f.io/pLel8EgU

UBER LOVE ISLAND
Die Datingshow, bei der es auf allen Kanalen knistert

Echte Charaktere, fesselndes Storytelling & digitaler Extracontent CAS E I SI M O N M o B I L E
2022 zeigt RTLZWEI bereits die 7. und 8. Staffel des Erfolgsformats

#EHRENWASCHBAR #SIMON #DENIMPARTY

|ove IS O nd Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; videoSCOPE 1.4, 30.08.2021-27.09.2021, Marktstandard: TV;
Eigene Erhebung Views: IG, YT, Crowdtangle, TikTok, Love Island App & RTLZWEI.de, Zeitraum: 23.08.2021-27.09.2021 (Stand 30.09.2021), TVNOW RTLi Zeitraum: 08.03.2021-04.10.2021, FB Insights, 23.08.-04.10.21
HeiBe Flirts & wahre Liebe App-Installationen: iOS: App Store Connect, App-Einheiten /Android: Google Play Console, Installationen (Stand: 06.10.2021); Abonnenten: IG & FB Insights & YT & Snapchat & Tiktok (Stand: 06.10.2021)

14-49 Jahre 14-29 Jahre . Video-Views ) Video-Views
6,5 VWA Erwachsene 17,8 % MA BIENE 9,6 Mio. (Co)-Sponsoring RTL+ 3 \Y/ITe MM First Look - LI App CROSSMEDIA

Beautiful Denim for beautiful people! Das lassen sich unsere Islander nicht zwei Mal sagen und schwingen
ihre in Jeansstoff gehullten Huften auf der diesjahrigen Love Island Denim-Party. Besonderer Hingucker:
Die Ansteckbuttons mit Simon, dem aufgeweckt frechen Vodafone Waschbar. Den findet der Zuschauer
nicht nur auf der Party, sondern auch in zahlreichen WerbemalRnahmen rund um das beliebte TV-Format.
So chattet Simon in unserer Ad Lab Creation, dem Chat-Break, mit unseren Influencern Paco und Tim,
oder aber er prasentiert die kommende Folge auf RTL+.

August/September 2021

Product Placement / Chat-Break / Framesplits

Placement Verlangerungen (Instagram, YouTube)

App Voting Zusatzstimme, First Look Sponsoring, Newsfeed Ads
VOD (Co)-Sponsoring (TVNOW)
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https://f.io/bIwpulnl
https://f.io/_L2mXFTC

UBER LOVE ISLAND
Die Datingshow, bei der es auf allen Kanalen knistert

Echte Charaktere, fesselndes Storytelling & digitaler Extracontent CAS E I 471 1 RE M Ix
2022 zeigt RTLZWEI bereits die 7. und 8. Staffel des Erfolgsformats

REMIX YOUR LIFE!
|ove IS O nd Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; videoSCOPE 1.4, 30.08.2021-27.09.2021, Marktstandard: TV;
Eigene Erhebung Views: YT, Crowdtangle, Love Island App & RTLZWEI.de, Zeitraum: 23.08.2021-27.09.2021 (Stand 30.09.2021), TVNOW RTLi Zeitraum: 08.03.2021-04.10.2021,
HeiBe Flirts & wahre Liebe App-Installationen: iOS: App Store Connect, App-Einheiten /Android: Google Play Console, Installationen (Stand: 06.10.2021); Abonnenten YT (Stand: 06.10.2021

14-49 Jahre 14-29 Jahre Video-Views Video-Views
6,5 VORWIaM Erwachsene 17,8 ORI Frauen 76 Tsd. Mobile App Teaser 920 LS{e Ml switch In XXL CROSSMEDIA

Remix your lifel Maurer & Wirtz bringt mit seinen drei neuen Duften ,4711 Remix” Farbe in die 6. Staffel
Love Island. Der Kunde setzt nicht nur auf junge, wilde Motive, sondern auch auf kreative
Sonderwerbeformen wie den Triple Cut In oder den Switch In XXL. Verlangert wird die On Air Integration
durch verschiedene Ads auf TVNOW und YouTube sowie in der eigens entwickelten Format App.
Abgerundet wird die 4711 Remix-Kampagne durch den Einsatz von Addressable TV-Spots. Eine runde
Sache, die fur Aufmerksamkeit in der jungen Zielgruppe sorgt.

August/September 2021

Triple Cut-Ins / Programmsplits

Shuffle Roll Kampagne (TVNOW) / YouTube Ads
Newsfeed Ad

Switch In XXL
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https://f.io/Mu3hQTiv

Und...? Willst du mich kennenlernen?

Ja unbedingt! Wie kann ich Dich erreichen? @@

Ganz einfach © - am besten per Mail ..

Johanna Loske

Crossmedia Managerin

Nicole Gerber

Crossmedia Managerin

R, 009/64185-7808

@ ]o\'\ctnnoi\os\«e@e\cor‘re\medio,de

Q 089 / 64185 -78 04

@ nico\e,gerber@e\corfe\medio‘c\e
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